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Koncepcja kierunkow rozwoju przestrzennego Metropolii Poznan - podejscie zintegrowane.

Poznan, 02 stycznia 2014 r.

Stowarzyszenie Metropolia Poznan
pl. Kolegiacki 17, 61-841 Poznan

ZAPYTANIE OFERTOWE

W zwiazku z realizacja projektu ,Koncepcja kierunkéw rozwoju przestrzennego Metropolii
Poznah - podejécie zintegrowane’, wspoéffinansowanego ze érodkéw Unii Europejskiej
w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna, w konkursie dotacji organizowanym
przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego na dziatania wspierajace jednostki samorzgdu
terytorialnego w zakresie planowania miejskich obszaréw funkcjonalnych, zapraszamy do
zlozenia oferty na ustuge zwigzang z promocja projektu.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Reklama radiowa — produkcja dwéch reklam radiowych (spotéw reklamowych)
o dtugosci po 30 sekund kazdy.

l. OPIS USLUGI

Zakres ustugi obejmuje czynnosci:

- opracowanie 2 scenariuszy reklamy radiowej dla dwéch spotéw reklamowych (informacje
do opracowania warstwy stownej przekaze Zamawiajacy),

- przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego scenariuszéw przed nagraniem,

- produkcje dwoch reklam (spotow) radiowych o diugosci po 30 sekund kazda,

- w spocie musi pojawic si¢ tto muzyczne, a tre$é tekstu ustalonego z Zamawiajacym
przeczyta lektor,

- muzyka i gtos lektora musza by¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego przed nagraniem

reklamy.

Projekt czesciowo finansowany przez Unie Europejska w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna 2007-2013.
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Il. PRAWA DO WYKORZYSTYWANIA SPOTU

- Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu licencje na okres 3 lat na publiczne odtwarzanie
spotow, a takze wykorzystanie spotéw w wybranych przez Zamawiajgcego stacjach
radiowych oraz w Internecie, na ptytach CD oraz innych nosnikach.

lll. TERMINY

Spoty nalezy wyprodukowac w terminach:

- reklama nr 1 w terminie do 15 lutego 2014 r.
- reklama nr 2 w terminie do 15 grudnia 2014 .

IV. DODATKOWE WARUNKI ZAMOWIENIA

Oferta cenowa powinna zawiera¢ ceny netto i brutto. W cenie powinny zawierac sig koszty
zwigzane z:

- wykorzystaniem muzyki jako tta do tekstu czytanego przez lektora,

- zatrudnieniem lektora,

- montazem poszczegoinych elementow w catos¢ (reklama gotowa do emisji),

- przekazaniem licencji.

V. KRYTERIA | SPOSOB OCENY OFERT
Jedynym kryterium oceny ofert bgdzie cena brutto za ustuge. Zaméwienie zostanie udzielone
Wykonawcy, ktéry zaproponuje w ramach oferty najkorzystniejsza ceng. Cena oferty musi

obejmowaé wszystkie koszty zwigzane z realizacjg niniejszego zmoéwienia.

VI. WYMAGANIA WOBEC OFERENTA

Oferent musi:

- posiadaé uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajacym przedmiotowi zamoéwienia,

- posiada¢ niezbednag wiedze i doswiadczeniem w zakresie odpowiadajacym przedmiotowi

zamowienia.

Projekt czesciowo finansowany przez Unig Europejska w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna 2007-2013.
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VI. WYMAGANIA TRESCI OFERTY

Ziozona oferta musi zawiera¢ nastepujace dokumenty:

- Oferte cenowa (zawierajaca min. nazwe i adres Wykonawcy, NIP, REGON, wartos¢
przedmiotu zamoéwienia: cena netto, cena brutto w tym podatek VAT, termin waznosci oferty,

nr rachunku bankowego) — wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

VIl. PLATNOSC ZA USLUGE

Platnoéé za kazdy spot reklamowy przekazywana bgdzie Wykonawcy przelewem bankowym
na wlaéciwe konto w terminie 14 dni, liczac od dnia wplywu na adres Zamawiajacego
prawidtowo wystawionej faktury. Do faktury Wykonawca dotaczy pig¢ ptyt DVD z materiatem
dzwiekowym w postaci gotowej reklamy zleconej przez Zamawiajgcego.

Viil. INFORMACJA DOTYCZACA SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT
Oferte nalezy sporzadzi¢ w formie pisemnej, w jezyku polskim. Oferta musi by¢ opatrzona
pieczatka firmowa i podpisem Wykonawcy oraz zawiera¢ date sporzadzenia oferty.

IX. MIEJSCE, SPOSOB | TERMIN SKLADANIA ORAZ OTWARCIA OFERT

Oferte sporzadzong na formularzu stanowiacym zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania
ofertowego nalezy przedtozy¢ do dnia 20 stycznia 2014 r. godz. 12.00 na adres poczty
elektronicznej: biuro@metropoliapoznan.pl z tytutem maila: ,Produkcja spotu — OFERTA".

Zamawiajacy nie dopuszcza innego sposobu skiadanie ofert.

Oferty ztozone po terminie nie zostang rozpatrzone.

X. UMOWA
Zamawiajgcy otrzyma od Wykonawcey (po informacji o wyborze oferty) do uzgodnienia wzor

umowy.

KONTAKT Z ZAMAWIAJACYM
Osoba upowazniong do kontaktu z wykonawcami jest Pawet Napieralski,
tel. (0-61) 878 46 67; 503 811 024

Projekt czesciowo finansowany przez Unig Europejska w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna 2007-2013.
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Informacja o wyborze Wykonawcy zostanie umieszczona na stronie internetowej:

www.aglomeracja.poznan.pl

Zatacznikami do niniejszego zapytania sa:
Zatgcznik nr 1 — Formularz oferty

Dyr% iura
P
Maciej Musiat

(podpis i pieczatka)

Projekt czesciowo finansowany przez Unig Europejska w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna 2007-2013.



